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/wischen Bestandigkeit und Fortschritt:
Wie Marken Wandel gestalten und
Vertrauen aufbauen

Jetzt Kontakt aufnehmen!
M m.schrod@faz-institute.de
F.A.Z. INSTITUT Sranffurter Allgemeine
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Marken Summit

Der Deutsche Marken Summit des F.A.Z. Instituts ist eine fuhrende Konferenz fur Experten und Entscheider aus Marketing, Kommunikation und
Markenflhrung, bei der aktuelle Entwicklungen, Strategien und Zukunftsperspektiven rund um das Thema Marke diskutiert werden.

/wischen Bestandigkeit und Fortschritt - Wie Marken Wandel gestalten und Vertrauen aufbauen

Marken sind lebendige Identitaten, die Vertrauen und Bestandigkeit schaffen. Der Schltissel zum Erfolg liegt in der Fahigkeit, sich an neue Technologien,
Trends und Marktbedingungen anzupassen. Unternehmen, die Innovation und Flexibilitdt vereinen, bieten ihren Kunden sowohl Verlasslichkeit als auch
zukunftsweisende Erlebnisse. Der Deutsche Marken Summit zeigt, wie Marken ihre Starke Uber alle Kanale hinweg glaubwiirdig transportieren und die
Balance zwischen Vertrauen und Wandel meistern. Werden Sie Partner und gestalten Sie die Zukunft der Markenfluhrung aktiv mit.

Der 18. Deutsche Marken Summit zeigt, wie Unternehmen neue Wege gehen und gleichzeitig die Loyalitat ihrer Kunden starken.

RAHMENDATEN LOCATION

29. & 30. September 2025 SPARK
JunghofstraBe 16, 60311 Frankfurt a.M.

Abendprogramm mit Preisverleihung 270° panorama LED

Deutscher Image Award
Moglichkeit fur Abspielung von imagefilmen

Integrated Communication Award

400+ gm

Separate Raume fir personliche Meetings

Tagesveranstaltung 9.00-18.00 Uhr, ;nschiiesend
Get-together

Ca. 250 hochkaratige Teilnehmer

aus den Bereichen Marketing und Kommunikation Terrasse mit Blick auf Skylme


https://www.marken-summit.de/
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PANEL

WEITERE (Preise auf Anfrage)

Keynote-Prasentation: 30-minutiger Vortrag auf
dem Hauptpodium

Teilnahme an Paneldiskussion: Platzierung in einer
hochkaratigen Panelrunde

Workshop
Leitung eines exklusiven Workshops

Crossmediale Promotion: Umfassende,
plattformubergreifende Bewerbung der Keynote

Business-Lunch
Gastgeber eines offiziellen Networking-Lunches

Crossmediale Promotion: Plattformubergreifende
Bewerbung der Paneldiskussion

Logo-Prasenz: Hervorhebung lhres Logos in
samtlichen Werbematerialien und vor Ort

One-to-One-Meetings
Organisation von flinf vorab vereinbarten Gesprachen mit
Teilnehmern vor Ort

Logo-Prasenz: Logo-Darstellung in
Werbematerialien und vor Ort

Redaktionelle Wiirdigung: Exklusive Erwdhnung in
der Sonderbeilage zur Veranstaltung, inklusive
eines redaktionellen Beitrags oder Interviews

Preis auf Anfrage

U PG RAD ES (Preise auf Anfrage)

Content Erweiterung

Standflache vor Ort

Anzeige im Magazin kommunikationsmanager

Studenten-Stipendium
Ubernahme von Ticketkosten fiir 10 Studenten nach
vorheriger Auswahl

Redaktionelle Erwdahnung: Besondere Erwahnung
in der Sonderbeilage mit einem redaktionellen
Beitrag zum Panel

Forderer
Platzierung Ihres Logos in samtlichen Werbematerialien und
vor Ort

Preis auf Anfrage
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Marken Summit

Crossmediale Anzeigenkampagne in den Medien Speakerprasentation und Logo-Prasenz auf Veranstaltungs-Special im Rahmen einer
des F.AZ. Instituts & der F.AZ. ausgewahlten Prasentationsflachen Sonderpublikation als Beilage in der F.A.Z.
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Social Media Marketing auf Linkedin & Newsletter- Live-Social-Media-Marketing Imagefilm mit Exklusiv-Statements & Fotomaterial
Kampagne zur Teilnehmerakquise und Mitschnitte auf der Webseite
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https://www.marken-summit.de/fotogalerie2024
https://www.marken-summit.de/r%C3%BCckblick
https://www.marken-summit.de/_files/ugd/300572_2805edcc9a1142bb8904979b55a0133b.pdf
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Anzeigensondervardffentlichung | FA.Z. Institut 16. Oktober 2024

Deutscher
Marken Summit
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Im Nachgang zum Marken Summit erscheint eine
Sonderpublikation als Beilage in der
Frankfurter Allgemeinen Zeitung = Ny g e e
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Marken starken mit
Emotionen und Daten

Saubere Erfolgsmessung gepasrt mit Nahbarkeit und Geschichten, die den Konsumenten en
Das sind die Grundlagen fur starke Marken. Beim 17. Deutschen Marken Sumemit des FAZ.
diskutierten Kommunikationsentscheider Uber aktuelle Herausfordenngen und mégliche
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BOSCH gewinnt den 20. Deutschen Image Award

Dr. Stefan Hartung und Prof. Dr. Christof Ehrhart
Gberzeugen die Jury mit der nachhaltig positiven
Positionierung von Bosch in natonalen und intemati
©onalen Medien. Prasenz und Tonalitst sorgen fir eine
besonders gute Reputation der Marke.
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Deutschy

- Exklusive Interviews

- Berichte zu den Keynotes und Paneldiskussionen

on: Marken un gihre gesells
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- Fachbeitrage und Statements der Speaker

- Aktuelle Trends und Entwicklungen

853.000 LESER*

- Besondere Wirdigung der Award-Sieger
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Deutscher
ZR Marken Summit

Senior Partnership Managerin Geschaftsfuhrer Pariser StraBe 1. 60486 Frankfurt a.M.

Telefon: (069) 7591 - 2474 Telefon: (069) 7591-2754 Telefon: (069) 75 91 — 3093

E-Mail: m.schrod@faz-institut.de E-Mail: g.vischer@faz-institut.de E-Mail- info@faz-institut.de



	Folie 1
	Folie 2
	Folie 3
	Folie 4
	Folie 5
	Folie 6
	Folie 7

